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Tipos de Vacaciones

para
RECORDAR

para OLVIDAR

¢ E| Turismo de Aventura es hoy lo
que el Turismo deberia de ser,y lo

que sera manana )
Taleb Rifai (OMT)



. Qué es el
Turismo de Aventura *



Esta Industria

Vale —

8 9Bi|lones de USD

52,750 USD / persona promedio
8.8 Dias promedio de viaje




Caminata 81%

Actividades Culturales 68%
Trekking 55%

Observacion de Naturaleza 54 %
Parques Nacionales 53 %

Bird Watching 53 %

Kayak de Mar 50%

Sitios Historicos 46 %

Ciclismo de Montana 46%
Descenso de Rio en Balsa 45%

Pricipales Actividades ...



Los Turistas de Aventura




Factores que contribuyen

al crecimiento de Turismo de Aventura

\

Consumidor mas sofisticado, Viajeros volviendose mas
demanda experiencias experimentados, buscando
auténticas nuevos destinos mas exoticos.

2 X

Cambio de Valores; se da mas
prioridad a la sensasion de
pleintud y de una vida con

sentido.

“Ola verde” Consumidor
demanda productos, éticos,
verdes y/o sustentables




Quién es ATTA

® Mas de 900 miembros en mas de 93 paises

® Mision: Crecer y Profesionalizar la Industria de Turismo de Aventura

® Aliado estratégico para destinos como: Noruega, Brasil, México, Quebec, Chile, Pert y Namibia
entre otros...

® AdventureTravelNews.comTM circulacion 35,000+ profesionales

® Liderazgo institucional a nivel mundial: GSTC,WTM, ITB, Tourism for Tomorrow, National
Geographic Geotourism Summit, PURE,ABETA, etc.

® Vocero de la Industria
® En promedio, nuestros miembros atienden a 7,750 clientes/ano

® En total, nuestros miembros atienden a mas de 3.9 millones de clientes / ano



2013
Industry Snap Shot




Cuantos Empleados De Tiempo Completo Tienen
En Su Empresa?’

Excluding Non-Staff Subcontractors (e.g., Guides).

)
o

Average Full-Time Employees

10
2007* 2008 2009 2010 2011 2012




Como Se Compararon Las Ventas De 2012
Contra 201 1?

Las Ventas Fueron:

Pecreciero

Crecieron

+18.9% R




Perspectiva De Ventas Para 2013

Probablemente Sera:

Crecera
67%




Areas De Mayor Interés Para 2013

South America 784
4 Scandinavia 769
Western Europe 761
Southern Africa 750
Eastern Europe /754
North America 743
A India/South Asia 741
A Central America 730
Southeast Asia 692
East Africa 681
Mediterranean 677
China/North East Asia 659
Caribbean 633
Antarctic 620
Central Asia 610
Australasia 604
Russia 602
A West Africa 580
Arctic 577
Northern Africa 410

* Middle East 298



Cambio En La Preferencia Del Consumidor Por Tipo
De Actividades

Aventura Suave

Itinerarios Customizados
Actividad como Base

Cultura como Base

Familiares o Multigeneracionales
A Larga Distancia

Viajes Domesticos / Regionales
Auto-guiados

Opciones “verdes”

Viaje de Corta Duracion

Aventura Dura

+ Volunturismo
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North America 83%

Europe

Africa

Donde Esta
Basada Su

South America

° o 7/ 7
Oceania | 2% Organizacion!

Asia |0%

ATTA “
QuickPoll
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Las Siguientes Preguntas Se
Hicieron A Empresas Que

Tours A Mexico

ATTA ,,
QuickPoll
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Por Qué Dejaron
De Ofrecer Tours A
Meéxico!?

ATTA

QuickPoll

“Nuestra compania de seguros ya no
aseguraba nuestros viajes a Mexico”

“Problemas de seguridad” J

A\

“Percepcion de inseguridad en la region de las
Barrancas del Cobre debido al tafico de drogas”

AN

“Cuando salieron las alertas de violencia nuestras
reservaciones cayeron’




Las Siguientes Preguntas Se
Hicieron A Empresas Que

Tours A Mexico

ATTA ,,
QuickPoll



0-9 27%

10-49 31%
50-99 10%
Cuantos
100-499 _22% : :
Clientes Envian
500-999 29 A MeXICO Cada
Ano!
1000 or more 8%

ATTA

QuickPoll



Soft adventures _ 64%

Custom itineraries [N 5 8%
Family or multi-generational _ 54%
Activity-based adventures [N 50%
Cultural-based adventures [N 50%

Snorkeling |GG 40%
“Green” Travel Options [N 28%
Self-guided I 20% Que Tipo De

piving [T 20% Itinerarios Son Los

other [ 20% Que Actualmente
Ofrecen A

Volunteering within travel [ 14% .
Mexico!:

Hard adventures _ 10%

ATTA

QuickPoll
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“Las familias estan imenos interesadas
debido a la inseguridad”

“La proximidac “Antes ofreciamos un viaje pero las
para elegi- cFeseryaciones cayeron debido a la
violencia en las noticias”

“Meéxico es un destino excitante que es

“Hacé'15'anos“ofréciamos viajes a
Mexico. Era muy complicado ofrecer
tours de alta calidad debido a que hay Por Qué No
muchos touroperadores: mexicanos S
que ofrecen; tours baratos; Los turistas O e Ll
no siempre ven la diferencia entro uno A México
y otro”

Por Que Si O

ATTA
QuickPoll



QuickPoll

Low

Medium

High
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Low 1

Medium 3 32%

QuickPoll
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| Cambiar la percepcién de seguridad

7 Resaltar sus atractivos naturales y culturales

3 Alejarse de la percepcic')n de “barato”
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4 )
“Crear itinerarios que no incluyan
solo un lugar para dormir como base.
También impulsar el turismo verde”

% "

“Educar y entrenar a los guias y \>
touroperadores para standards

internacionales, especialmente en términos
de negocio y conocimiento especializado.
Chile es un buen benchmark.

A

Como Podria “Tener un excelente servicio para clientes “high-

Innovar México En
Su Producto De
Aventura Para Ser
Mas Atractivo Para
Sus Clientes?

end” lo cual es un problema ahora.”

ATTA ,4
QuickPoll



Tiene Algun Comentario Adicional Referente Al Turismo De Aventura
En Mexico!

“He sido parte de esto por 15 anos y seria una
desgracia ver que México se fuera por el camino de
Cancun y Cabo. Esperemos que mantengan sus
experiencias mexicanas unicas y no traten de ser
como otros paises 9 9

€ 6Es un pais increiblemente diverso y MARAVILLOSO
hay excelentes proveedores de mediano a bajo
rango. Me encantaria ver mas producto high-end” 9 9
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EL RETO...

para que Mexico cobre su posicién en este segmento...

Desarrollo de

Capacitacion
P Producto

Promocion Inversion

COORDINACION




Obijetivo Estratégico

para los préximos 3afios...

" Turistas Int’l B Aventura M Ingresos Aventura
" Ingresos Turismo
30000.00 20000.00
22500.00 15000.00
15000.00 10000.00
7500.00 5000.00
0 0

2012 2015 2012 2015



Beneficios adicionales

del Turismo de Aventura

Catalizador de Desarrollo Economico en Zonas Rurales

Modelo de Desarrollo Regional Sustentable
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